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Si el, Nestor, se permitio sonar en tiem- 
pos en los cuales el pais estaba sumido 
en la decadencia como resultado de un 
sinnumero de politicas neoliberales que 
priorizaban los mercados sobre la gen- 
te, nosotros, militantes silenciosos de su 
legado, tenemos un solo camino para 
recorrer, el del Estado presente ahi 
donde la exclusion social y tecnologica 
se hizo presente de forma mas palma- 
ria. 

El marco politico, la estrategia y el man- 
dato esta planteado, nos lo refresca 
nuestra conductora, dia a dia, pensar 
en el pais de los cuarenta millones de 
argentinos incluidos, integrados, acto- 



res, sujetos historicos de una patria que 
nos incluya definitivamente a todos. 

Y es aqui donde se hace necesario pro- 
fundizar ese concepto determinante 
que ha quedado plasmado en la ley de 
medios, que sintetiza el sentir y el sa- 
ber de un pueblo que buscaba la herra- 
mienta para contar su historia y la de 
su geografia, el mandato ancestral, el 
manifiesto intimo de su legado, y so- 
mos tambien nosotros, quienes desde 
los lugares de lucha en que estamos, 
debemos enaltecer esos suenos. 

Rescatar para el pueblo herramientas 
que visibilicen esa fuente inagotable 
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de cultura popular, de experiencias de 
vida que pintan la expresion de esta 
patria que construimos para todos, es 
cuando adquieren sentido y trascen- 
dencia polrtica, conceptos que durante 
anos resultaron meras mercancias de 
intercambio: espectro, senales, transmi- 
sores, conocimiento y saberes. 

Es a partir de esta concepcion y convic- 
cion que presentamos, desde nuestro 
Organismo, estos volumenes que con- 
llevan en forma implicita la tecnica y la 
polrtica, la tecnologia y la apropiacion 
social, lo abstracto y lo integrador, en 
definitiva, la herramienta para que ese 
microhombre, el que vive en el lugar 



mas alejado de nuestra patria, como lo 
definio Nestor, se transforme en prota- 
gonista vital de la historia de esta Patria 
Grande. 

Hemos plasmado en estos trabajos mu- 
cho saber, pero subyace aqui el sen- 
timiento profundo de cada uno de 
quienes han participado de seguir cons- 
truyendo una Patria, igualitaria, inclusi- 
va, libre, justa y soberana. 




Ing. Ceferino Namuncura 

Interventor de la CNC 
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PROLOGO 



En 2009, al inicio de las sesiones or- 
dinarias del Congreso de la Nacion, 
la Presidenta Dra. Cristina Fernan- 
dez de Kirchner anuncio el envio 
del proyecto de la nueva Ley de Ser- 
vicios de Comunicacion Audiovisual 
y la creacion de foros participativos 
de consulta publica. Finalmente, el 
10 de octubre de ese ano, la norma 
fue sancionada en la Camara de Se- 
nadores y la Republica Argentina 
cuenta desde entonces con una Ley 
de Servicios de Comunicacion Au- 
diovisual que ahora si nos incluye a 
todos. 

Uno de los propositos de la nueva 
ley fue desconcentrar el mercado de 
la radiodif usion y facilitar la entrada 
al mismo de nuevos actores, medios 
comunitarios y asociaciones sin fines 
de lucro. Para ello, durante 2011, la 
Comision Nacional de Comunicacio- 
nes (CNC) suscribio convenios con 
el Ministerio de Educacion, el Ins- 
tituto Nacional de Asuntos Indige- 



nas (INAI) y la Autoridad Federal de 
Servicios de Comunicacion Audiovi- 
sual (AFSCA) para colaborar activa 
y sustancialmente en la instalacion 
y puesta en funcionamiento de ra- 
dios FM de baja potencia, tanto en 
escuelas secundarias como en comu- 
nidades de pueblos originarios. 

En 2012, la CNC firmo un nuevo con- 
venio con el Ministerio de Educacion 
y la AFSCA para desarrollar el Pro- 
yecto Federal de Radios Educativo- 
Comunitarias en Institutos de Edu- 
cacion Superior. As! como tambien 
rubrico un convenio con el Instituo 
Nacional de Tecnologia Agropecua- 
ria (INTA) para la instalacion de ra- 
dios comunitarias. 



En los inicios de 2013, la CNC y la 
Secretaria de Economia Social del 
Ministerio de Desarrollo Social de 
la Nacion suscribieron un convenio 
para la instalacion de radios munici- 
pales en todo el territorio nacional, 






incluyendo a mas actores sociales y 
sumando voces para seguir demo- 
cratizando la informacion. 





De esta manera se contmua con e 
trabajo conjunto de todos los orga- 
nismos del Estado a favor de una 
politica publica de comunicaciones 
integrada, consecuencia del cambio 
de paradigma comunicacional que 
propone la nueva ley y del fortale- 
cimiento de un proyecto nacional y 
popular que avanza en su conjunto 
en un mismo sentido. 



Convencidos de que la comunicacion 
puede y debe ser una opcion mas de 
transformacion e inclusion social es 
que desarrollamos este Manual In- 
tegral de Radiodifusion, realizado 
por un grupo interdisciplinario de 
profesionales capacitados y en cons- 
tante formacion, quienes brindaron 
toda su predisposicion y voluntad 
para transmitir sus conocimientos y 
experiencia en materia de radioco- 



municacion. El mismo busca aportar 
informacion util para el buen uso y 
mejor aprovechamiento de las esta- 
ciones radiofonicas instaladas, pro- 
yectando acciones de capacitacion a 
futuro que profundicen el espiritu 
de la Ley de Servicios de Comunica- 
cion Audiovisual tendientes a lograr 
una verdadera democratizacion de 
los medios de comunicacion. 

Confiamos y deseamos que cada 
una de las personas a las que llegue 
este manual pueda desarrollar sus 
propias habilidades, convirtiendose 
en portavoz de este conocimiento, 
comprometiendose con la mejora 
de la sociedad actual y venidera. 
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<QUE ES LA CNC? 

La Comision Nacional de Comunicacio- 
nes (CNC) es un organismo descentra- 
lizado dependiente del Ministerio de 
Planificacion Federal, Inversion Publica 
y Servicios, que controla los servicios y 
sistemas de telecomunicaciones, posta- 

les y el uso del espectro radioelectrico 
de la Republica Argentina, con el obje- 
to de proteger a los usuarios, garan- 
tizando el equilibrio entre el interes 
publico y los beneficios particulares de 
las empresas. 

Fue creada en 1996 como resultado 
de la fusion de dos organismos: la CNT 
(Comision Nacional de Telecomunica- 
ciones) y la CNCT (Comision Nacional 
de Correos y Telegrafos), consolidan- 
do en un unico organismo del Estado 
las competencias de control sobre los 
servicios de comunicaciones, los cuales 
comprenden, entre otros, los de telefo- 
nia, valor agregado (Internet, audio- 
texto, llamadas masivas), satelitales, 
servicios de comunicaciones maritimos 
y aeronauticos, y servicios postales. 



La CNC es el organismo responsable 
de combinar los procedimientos ad- 
ministrativos, juridicos, tecnicos y eco- 
nomicos, con el fin de lograr el fun- 
cionamiento eficaz de los servicios de 
comunicaciones que se brindan a la po- 
blacion, asi como aquellos de uso priva- 
do, garantizando el cumplimiento de la 
normativa vigente. 

SUSPRINCIPALES 
FUNCIONESSON: 

— > CONTROLAR, FISCALIZAR 

Y VERIFICAR LOS SERVICIOS DE TELECO- 
MUNICACIONES Y POSTALES. 

— > RESOLVER LOS RECLAMOS DE LOS 
CLIENTES DE DICHOS SERVICIOS. 

— ^ CONTROLAR EL ESPECTRO 
RADIOELECTRICO. 

— ^ GESTIONAR Y ACCIONAR LAS MEDIDAS 
Y/0 HERRAMIENTAS PARA CUMPLIR CON 
LOS PROYECTOS DISPUESTOS POR EL 
GOBIERNO NACIONAL EN MATERIA OE 
TELECOMUNICACIONES. 
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<;QUE CONTROLA LA CNC? 




TELECOMUNICACIONES 
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PRESTADORAS DE 
SERVICIOS POSTALES 
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INTRODUCCION 



La produccion radial en el contexto de 
los objetivos planteados en la Ley de 
Servicios de Comunicacion Audiovisual 
busca la pluralidad de voces, incentivan- 
do la realidad local, generando nuevos 
espacios a nuevos protagonistas, des- 
cubriendo encuentros y discusiones re- 
lativos a profundizar la democracia de 
nuestro pais, la cual requiere sin dudas 
de un planeamiento estrategico y en el 
se debe contemplar la accion, el modo 
y el efecto de realizar un programa a 
partir de la utilizacion de recursos crea- 
tivos para llevar a la escena una obra 
radiofonica. 

Este modulo llamado Introduccion a la 
Radio entiende que la produccion radial 
es el conjunto de tecnicas y metodos 
creativos que implementa una perso- 
na o grupo de personas para desarro- 
llar diversas estructuras de programas, 
para llevar adelante la tarea de contar 
con una grilla de programacion radial 
que sea afin a los intereses de la comu- 
nidad en la cual esta inserta, poniendo 
a disposicion de quien lo aborde, pau- 



tas basicas para dar un puntapie inicial 
al proceso de armado de un programa 
radial. 

Este proceso de produccion radiofonica 
no se hace de manera independiente 
y solitaria, sino que por el contrario es 
product© del trabajo organizado de un 
colectivo humano y de la disposicion de 
ese equipo de personas, que mediante 
su investigacion, su artistica, sus modos 
de ver la realidad y sus formas de con- 
tarla, seran quienes se comprometan 
con la mejora de la sociedad transfor- 
mandola en pos de obtener mayor in- 
clusion e igualdad social. 

A producir un programa de radio se 
aprende elaborando sus contenidos, 
de variadas maneras, con el objetivo 
de contar sobre las distintas realidades 
y debatiendo sobre las cuestiones que 
nos movilizan diariamente. Solo la ex- 
periencia, el profesionalismo y el com- 
promise con el que asumimos la tarea 
de estar "en el aire" van a indicarnos 
por donde es el camino que debemos 
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seguir para crecer como personas de ra- 
dio. 

Le damos la bienvenida al modulo de 
Introduccion a la Radio, del Manual In- 
tegral de Radiodifusion, llevado ade- 
lante por profesionales del organismo, 
que brindan sus conocimientos y expe- 
riencias a todos los nuevos actores so- 
ciales que tienen la enorme tarea de 
llevar adelante un programa radial, do- 
tandolos de conocimiento e informa- 
cion para ser aplicada en cada una de 
las radios FM en que se desempenan. 
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ARGENTINA 




La information utilizada en la redaccion de esta cronologia se basa en los datos ex- 
traidos de los libros Dfes de ffad/o de Carlos Ulanovsky, ta radio Nacional - Voces de 
/a historia de Ulanovsky - Pelayes, y Radiodifusion en la Argentina de Jorge Noguer. 
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f n /a decada del 20' nace la radiodifusion y con ella, los gene- 
ros radiofonicos. Quienes hacian radio comentan el estado del 
tiempo, algunos acontecimientos de la ciudad y leen los diarios 
completos. Se transmiten mini conciertos en vivo y los artistas 
de teatro mas consagrados recitan fragmentos de sus obras. 
Otros adores hacen chistes e imitaciones sin estar atados a un 
libreto. Comienza a ofrecerse "publicidad moderna por radio- 
telefonfa" y se buscan "personas con voz fuerte y clara". La 
radio tambien cumple un rol educativo para los inmigrantes, 
que a traves de ella, aprenden la lengua de la nueva tierra. 



comienza desde el Estado el 
ordenamiento de los serv.cios de 
radio. La Direccion de Radioco- 
municaciones dependiente de Co- 
rreos y Telegrafos crea el primer 
Reglamento de Radio. Algunas 
de lasfinalidadesde la radio eran 
las siguientes: ofrecer audic.ones 
-altamente artisticas y cultura- 
les\tener propaganda comercial 
mesurada que no disminuya la 
calidadde los programas, imped.r 
que predominen las grabaciones 
y permltir la transmision de noti- 
ces pero sin cortar el desarrollo 
de los programas. ^ 
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O El 27 de agosto cuatro jovenes medicos 
conocidos como "los locos de la azotea" trans- 
miten con un equipo precario la opera Parsifal 
de Wagner desde la cupula del Teatro Coliseo. 
Luis Romero Carranza, Cesar Guerrico, Miguel 
Mujica y Enrique Susini marcan'an el destino 
de las comunicaciones en nuestro pais. Sin 
apartarse de su profesion medica, levanta- 
ron de la nada la radio y saltaron a desarro- 
llar el negocio de las comunicaciones a larga 
distancia por onda corta. En anos siguientes, 
iniciaron la industria del cine sonoro y poste- 
riormente colaboraron en el nacimiento de la 
television. 





O Horacio Seeber, un radioaficionado de 23 
anos hace la primera transmision de un partido 
de futbol que Argentina gano por dos a uno a 
Uruguay, 



O El 14 de septiembre * 
Lite desde Nueva York 
T"Z de boxeoentreelar- 
la peleaaeu nor . 

genti no Ange IIW g 
team encano Ja*w 



El parlante suplanta a la radio a galena (pag. 
17 DdR). 

O Ese mismo ano debuta en radio Carlos Gar- 
del, llamado por la prensa de la epoca "la guar- 
dia nueva del tango", acompanado por la or- 
questa de Francisco Canaro y los guitarristas Jose 
Ricardo y Guillermo Barbieri. Trabajaba en radio 
por el cafe con leche y los duehos le pagaban con 
cajones de oporto y paquetes de galletitas. 
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O Se estrena La 
carida del lobo, 
para algunos histo- 
riadores la primera 
novela radial, y asi 
nace el radioteatro. 
Mantiene una es- 
tructura basica que 
incluye canciones, 
payadas y fiestas 
camperas. 
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Radio a galena (Fuentc; Di&s dt Radio). 




O Radio Excelsior anuncia la amarga primicia 
de la muerte de Gardel. La noticia de la caida de 
su avion en Medellin recorre el mundo. En serial 
de duelo, las radios argentinas se pusieron de 
acuerdo para no emitir por una semana musica 
de tango, ni en vivo ni grabada, ni de Gardel ni 
de otros interpretes. 

O Creadon de Radio El Mundo. 



O El 6 de 
mera espec 
radio). 

O El prog 
tos sonoros 



mayo aparece la revista Sintonia, pri- 
ializada en radio, (p. 78 y 79 Dias de 



rama Ronda Policial introduce los efec- 
dentro de un estudio. 



O Comienza en Radio Rivadavia la audicion Oral 
Deportiva considerada la mas antigua del mundo 
en su genero. Originalmente se limitaba al futbol, 
pero luego el relator Luis Elias Sojit incorpora el 
automovilismo y Jose Maria Munoz, desde el 50 a 
los 80, con la transmision de los Juegos Olimpicos 
de Helsinki en 1952, todos los deportes. 
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Eva Dvjarte es 
Radl o BelQtano. 
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Cada dia hay mas celebridades artfsticas, 
literarias, cientificas, comerciales, polfticas 
o deportivas que eligen acercarse al publi- 
co a traves de la radio. El cambio de deca- 
da tambien trae nuevas preocupaciones: 
mejorar las transmisiones, perfeccionar la 
tecnica y elevar el sonido. Crece la compe- 
tencia yse especializan las voces de los que 
usan el microfono. 
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MutKO* micrpretando en el dire (fuenle. Cofcccion 
Revutd Postal Argentines). 
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O El Decreto 13474 crea 
el Manual de Instrucciones 
del Servicio de Radiodifu- 
sion que establece el por- 
centaje de contenidos que 
debian tener las radios: un 
maximo de 65% de espa- 
cios musicales y un 35% de 
espacios hablados. 
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O Nace la Sociedad Argenti- 
na de Locutores, presidida por 
el actor Juan Carlos Thorry. 
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Enrique San tot DitccpoJo {fuente. Diet de Radio). 



O Enrique Santos Dis- 
cepolo con su personaje 
"Mordisquito", fue un 
simbolo. A traves de el, 
Discepolo mantenia un 
dialogo imaginario con 
alguien que no recono- 
cia los logros del pero- 
nismo. 
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O Radio Excelsior transmite el pri- 
mer gran premio internacional de 
automovilismo que gano Juan Ma- 
nuel Fangio. 
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Eva Peron (fucnte; 
Did* de RadtoJ. 
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El 27 de enero Eva Peron pronun- 
cia su primer mensaje radiofonico por 
I Radio del Estado y la Red Argentina de 
I Radiodifusion. 
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La radio es el centro de cada 
hogar. Alrededor de ella se 
reune la familia. Todos la es- 
& cuchan y la respetan. Suelen 
ubicarla en un lugar estrate- 
gico de la casa como la co- 
cina, el comedor o el patio. 
Acompaha la rutina diaria 
y anima las fiestas, bailes y 
ocasiones especiales. 



? po r r 1 muer <e 

*W y( **fi£** na- 



-O 



O 

3 
< 



CD 



de 'a miis/ra „ ' a "'fas/on » de n „ r«6 



<a *»£ 



O Gobierno de facto de 
Aramburu. Durante la Re- 
volucion Libertadora se re- 
vocaron todas las licencias 
para la explotacion y admi- 
nistracion de emisoras. 
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O Delfor Amaranto 
Discasolo presenta La 
revista dislocada, exito 
de la radio y la televi- 
sion. 
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O El 10 de enero, el Gobierno nacional dispuso la obligatorie- 
dad para las radios de pasar 50% de musica nacional sobre el 
total de la programada. 



Comienza a emitirse por radio Splendid el radioteatro Tar- 
zan, gran exito de la decada entre grandes y chicos. Original- 
mente, salia al aire de lunes a viernes a las 17.30 horas y fue tal 
su repercusion que pronto, a pedido de miles de cartas de los 
oyentes, debieron moverlo a las 18 horas para que todos los chi- 
cos llegaran del colegio a tiempo para escucharlo. 

O Radio del Estado comienza a emitir el radioteatro Las Dos 
Caratulas, que permanecio en el aire en forma ininterrupida (ac- 
tualmente por Radio Nacional). Por este programa desfilan dra- 
maturgos y actores de excelente nivel. Abarca todos los generos 
de la literatura teatral. 




O La radio esta 
cambiando. De 40 
radioteatros diarios 
que habia en 1950 
quedan 24. 
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O El Mundial de Futbol jugado en Ingla- 
terra es transmitido por seis emisoras de 
Buenos Aires. El mayor exito lo tiene Riva- 
davia con los relatos de Jose Maria Munoz, 
los comentarios de Enzo Ardigo y los avisos 
leidos por Cacho Fontana. Es el ultimo mun- 
dial que los argentinos vivieron solamente 
por la radio. A partir de 1970, los partidos se 
vieron en directo por television. 
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O Radio Mitre inicia sus 
primeras transmisiones en 
frecuencia modulada en el 
99.9 MHZ del dial. 



1 



O Nacen en el 
mundo las prime- 
ras radios VHF. 
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Lentamente la radio logra transformarse y 
dejar atras la epoca de los espectaculos en 
vivo, ahora patrimonio de la television. Se 
transmite mucha musica grabada, hay una 
amplia oferta de servicios, los locutores con- 
versa n a I aire y los moviles brindan informa- 
tion instantanea. La tecnologta mejora las 
puestas de sonido y los efectos mas elabora- 
dos que le dan una identidad propia. 
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Maria Estela Martinez de Peron anuncia 
por cadena nacional el fallecimiento de Juan 
Domingo Peron. 

Se emite una resolucion que obliga a las 
radios del Estado a programar un minimo de 
de 75% de musica nacional. 



con ^er ada t? 9 *' Sa " Gabr/e, 
de "ad/o di f usj ^ Sen ""o 0f /cja/ 
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O A partir de la Ley Nacio- 
nal de Telecomunicaciones, 
nro. 19798, se crea el CO- 
NATEL (Consejo Nacional de 
Telecomunicaciones). 
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O Entra en vigencia el Plan Nacional de Radiodifusion (PLANARA) se- 
gun el cual todas las emisoras de radio debian funcionar en AM y FM. 



Se dicta el decreto reglamentario de la Ley de Radiodifusion que 
autoriza a los servicios complementarios, dentro de ciertas limitaciones, 
a emitir publicidad, prohibido en la version de 1972. 

O El Decreto 286/81, reglamentario de la Ley 22.285, crea el Comite 
Federal de Radiodifusion (COMFER). 
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Se caracteriza por profundos cambios politicos y socia- 
les. El retorno a la democracia es la bisagra que marca 
una enorme transformation en todos los ambitos. La 
segunda mitad de la decada abre nuevos espacios en 
los que los oyentes participan y emiten opiniones acer- 
(Q ca de la realidad del pais. El furor de las FM acompaha 
este fenomeno. Se destacan figuras como Adolfo Cas- 
te lo, Alejandro Dolina, Bobby F lores, Mario Pergolini, 
Lalo Mir, Juan Alberto Badfa, entre otros, que con sus 
diferentes estilos hacen de la radio un espacio de parti- 
cipation pluralista y abierto. 
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O El Decreto 1656/92 modifica la Ley 22.285 para autori- 
zar la contratacion de publicidad en los medios estatales. 

O Segun un informe del Bureau Argentino de Radio, en 
el 100% de los hogares y en el 82,5 % de los autos, hay al 
menos un aparato de radio. Tambien, el 51,1% de la gente 
tiene un aparato de estos en su lugar de trabajo. 



1330 

n 



1331 

n 



1331 








1335 




133? 1338 




persona* 





O Privatizacion del espectro 
radioelectrico. 



Victor Hugo Moialei (Fucr.tr dial de Radio) 
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O El Estado Nacional asumio 
la decision politica de recu- 
perar el control del espectro 
Radioelectrico, declarando, a 
traves de la Resolucion CNC 
Nro 242/04, la caducidad del 
contrato de concesion por el 
control del mismo otorgado a 
la empresa Thales Spectrum de 
argentina S.A. 
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N6stor Kirchner gana las 

presidencies y comienz* 1 

truccrtn de un modelo de pas b«a 
7o en la MtKia social yiaMn. 
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NACE LA RAPIO 
ONLINE 
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£7 cambio de siglo nos introduce en 
un contexto en el que ganan espacio 
nuevas y renovadas tecnologt'as de la 
informacion y la comunicacion. Hay 
un salto en la radiofonia: aparecen las 
^ primeras radios por internet. 

m 

En la Argentina, el comienzo de la de- 
^ cada se ve marcado por graves acon- 
tecimientos sociales e institucionales. 
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LEYDESERvrciOS 
DB COMUNICACION 
AUDIOVISUAL 

^—-^^^^^^^^ wr 'a nueva ley. 




PUEBL OS 



En la actual decada, la Ley de Ser- 
vicios de Comunicacion Audiovi- 
sual abre un inmenso panorama 
de comunicacion democratica. 
Nuevas prestadoras de servicios 
surgen por todos los rincones del 
pais sustentadas por la ley y por los 
organismos publicos que trabajan 
por su cumplimiento. 
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Instalacion de canal Wall Kintun TV: primer 
canal de TV Mapuche de latinoamerica. 

Instalacion de 52 radios en escuelas secun- 
darias. 

9 radios FM de pueblos orginarios en el aire. 

O Firma del convenio entre CNC, AFSCA y e 
Ministerio de Educacion para la instalacion de 
50 radios FM en Institutos de Educacion Superior. 

O Firma del convenio entre CNC y el INTA para 
la instalacion de radios comunitarias. 



O La Comision Nacional de Co- 
municaciones firma un convenio 
conjunto con el Instituto Nacional 
de Asuntos Indigenas, para la ins- 
talacion de radios FM en comuni- 
dades de pueblos originarios. La 
Ley de Servicios de Comunicacion 
Audiovisual reconoce la naturaleza 
juridica que la Constitucion Nacio- 
nal les atribuye a los pueblos ori- 
ginarios y los autoriza a la instala- 
cion y funcionamiento de servicios 
de comunicacion audiovisual por 
radiodifusion sonora con amplitud 
modulada y modulacion de fre- 
cuencia asi como de radiodifusion 
televisiva abierta. 
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O El Ministerio de Educacion, la Co- 
mision Nacional de Comunicaciones y la 
Autoridad Federal de Servicios de Comu- 
nicacion Audiovisual firman un convenio 
para instalar radios escolares, donde se 
propone desarrollar diversas estrategias y 
ambitos para el trabajo escolar, que esti- 
mulen la investigacion, la expresion y el 
intercambio entre alumnos, educadores 
y comunidad. La iniciativa, sustentada 
por la Ley de Servicios de Comunicacion 
Audiovisual, busca generar un nuevo es- 
pacio didactico para convertir el proceso 
de aprendizaje en un camino de construc- 
tion colectiva, que permita vincular los 
aprendizajes adquiridos con las inquietu- 
des e intereses de las comunidades. 




! 
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Lntcrmitor &c la CNC Ing.Cefenno NamunujrA* MrnitUo dt Eduucion, Pio( + 
Alberto Silecnl y cl titular d* Id AFSCA. Lie Gabriel Martolto. 
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NUESTRO 
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DE RADIO? 
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LA RADIO 



La radio constituye uno de los medios 
de comunicacion con mayor alcance y si- 
multaneidad en el mundo. Es decir que 
podemos estar hablando para millones 
de receptores desde una sola ubicacion 
de emision. A partir del envio de sena- 
les de audio a traves de ondas de radio, 
podemos comunicarnos con personas 
a miles de kilometros de distancia. Es 
tambien un espacio para desarrollar la 
imaginacion y la creacion. 

El desarrollo de las tecnologias ha dado 
lugar a que la radio extienda su inf luen- 
cia hacia lugares cada vez mas lejanos. 
A partir del surgimiento de las radios 



por internet, los mensajes radiales lle- 
gan a publicos nunca antes pensados. 
Una radio que emite su senal desde Ju- 
juy puede ser escuchada en Japon en 
tiempo real. 

Los mensajes que transmite la radio tie- 
nen ciertas ventajas por encima de los 
medios graficos y de la television, entre 
ellos podemos destacar la inmediatez 
de sus mensajes y el estimulo perma- 
nente de la imaginacion. 

Los recursos que componen el lenguaje 
de la radio son: la palabra hablada, la 
musica, los ruidos y el silencio. 

Para comprender un 
poco mas como se rea- 
liza un programa de 
radio, vamos a hacer 
un repaso de los prin- 
cipals elementos que 
lo componen, su es- 
tructura, y de todo lo 
que debemos tener en 
cuenta a la hora de sa- 
lir al aire. 
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GENEROS RADIALES 



Colegio provincial Dr. Jose Maria Sobral, Ushuaia, Tierra del Fuego. 



Cuando hablamos de los generos radia- 
tes nos estamos refiriendo a las caracte- 
risticas generales de un programa. 

Si estamos planeando hacer un progra- 
ma de radio, lo primero que debemos 
hacer es preguntarnos cual es el fin del 
mismo. ^Queremos hacer un programa 
periodistico o informative?, o bien, <va- 
mos a hacer un programa musical? 



Para determinar esto, tenemos que co- 
nocer cuales son los principales generos 
de la radio. 

En lineas generales podemos plantear 3 
tipos de generos, segun su funcion: 
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Es aquel que propone contar un relato a tra- 
ves de la radio. Dentro de este genero po- 
demos encontrar el radioteatro, el sketch, el 
monologo y el sociodrama como algunas de 
las diferentes posibilidades para crear jugan- 
do con la musica, los efectos sonoros, la cons- 
truction de personajes y la accion. 

Esta categoria tiene el objetivo de informar 
o dar a conocer hechos de interes publico. El 
periodismo radial es una herramienta impres- 
cindible para que la informacion sea difundi- 
da de manera clara y concisa al publico. 



Es el genero dominante en lo que a la emision 
de contenidos musicales se refiere, principal- 
mente en las radios que transmiten en Fre- 
cuencia Modulada (FM). 
La musica y la radio tienen una relacion tan 
estrecha que diffcilmente podnamos hacer- 
nos una idea de como seria el medio sin la 
existencia de este componente del lenguaje 
radiofonico. 

La musica es el alma de la radio, transporta, 
comunica, contagia emociones, alegn'as, sen- 
timientos y sensaciones. Se trata de una for- 
ma de evocacion que complementa los otros 
elementos del lenguaje de radio. 
La musica puede ser el contenido principal 
sobre el que se construye la programacion o 
puede ser utilizada como acompanamiento, 
cortina, presentacion y publicidades, entre 
otras funciones. 
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Como pudimos analizar en este aparta- 
do, los modos de relacion emisor-recep- 
tor que establecen los distintos generos 
no son esquemas rigidos. Se pueden (y 
deben) cambiar para lograr perfeccio- 
narlos y de esa manera llegar clara y 
concisamente al publico receptor. 

Esta es simplemente una aproximacion 
a los principales generos radiales que 
podemos utilizar para hacer un pro- 
grama, pero la propuesta esta en 
que podamos desarrollar la ima- 
ginacion y la creatividad para 
enriquecer la comunicacion. 
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Ahora bien, a continuacion nos guiare- 
mos por otro tipo de ordenamiento o 
clase de generos, el cual es mas usado 
por las emisoras de hoy dia: 



•to 



La mayoria de las definiciones sobre estos 
ciclos concuerdan en los siguientes ele- 
mentos: se consideran magazine a aquellos 
programas con contenidos variados, como 
si se tratara de microespacios dentro del 
programa, con un estilo distinguible y bajo 
un titulo determinado. 




Los magazines pueden ser: 

— > Alvibic^Ws- dedicados integramente a la 
difusion de musica. 

— ^ J^^orttooS 1 tend ran como objeto de ana- 
lisis todas las actividades deportivas. 

— ^ "E. s^cctdcoUs . se concentraran en infor- 
mar sobre noticias relacionadas con las artes, el 
teatro, el cine, etc. 

— ^ X*\bV\Wior\dta.S: se dirigen a un grupo de 
pertenencia, como ser ONGs, iglesias, agrupacio- 
nes polfticas, etc. 

— ^ 'Profe.^ionata^ : tienen un nucleo dirigido a 
un publico que se destaca en alguna acvtividad 
o profesion particular: medicos, abogados, etc. 

— ^ Tv^otvne j»c<*iodi / slico . desarrolla una in- 
vestigacion periodistica a lo largo del programa 
o en su segmento. 

— ^ Micro; se diferencia del magazine prin- 
cipalmente por su corta duracion, lo cual hace 
que los temas a tratar sean menos y la informa- 
cion a dar contundente o precisa. 

^ Servicvo ir\^t?rn*fctivo .* tienen la fun- 
cion del seguimiento de noticias locales, nacio- 
nales e internacionales, en formato de boleti- 
nes, panoramas o flashes. 



Una vez definido que tipo de progra- 
ma queremos expresar, pensemos en 
como llevarlo a cabo. 
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ORGANIZACION DEL EQUIPO 

A la hora de proyectar un programa de 
radio debemos tener en cuenta una se- 
rie de factores que deberemos organi- 
zar. 



ROLES 

En primer lugar, para realizar un pro- 
grama de radio debemos organizar 
al equipo que va a participar de esta 
aventura. Cada persona tiene un rol 
importante que debe llevar adelante 
de manera correcta y profesional para 
que nuestro programa saiga al aire sin 
inconvenientes. 

Los principales roles que debemos te- 
ner en cuenta son los siguientes: 
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Col 



Es el especialista en ciertos temas. 
La distribucion mas comun de es- 
tos temas es la columna de depor- 
tes, espectaculos, economia, etc. 
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• Coordinator 

Dirige la salida al aire, chequeando 
que saiga todo tal como lo habia- 
mos dispuesto en la grilla tecnica. 



en 



e\ 
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• Editonalista 



linen m Pmi6n o de 



ll 





.0 



Encargado de decir 



marcas. anuncios, etc. 



Se dedicara a la puesta al aire del programa 
desde su aspecto tecnico. 
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LENGUAJE RADIAL 



Para lograr una buena comunicacion, 
es necesario tener un lenguaje claro y 
preciso, para ello ayuda el ponernos de 
acuerdo en como nombrar algunas co- 
sas: 

EN LA RADIO EN GENERAL 

ubicacion de tiempo y lugar. 

~^ PutVictJaJ: orientada a la venta 
de un producto. 

— > ?roo^c\ndov ' busca difundir ideas 
o propuestas poh'ticas, religiosas, etc. 



~~ * Aos^itio; es un aviso exclusivo a un 
determinado segmento del programa. 



~~ ^ vJin^U - es un aviso comercial musi- 
cal. El remate o cierre del aviso puede 
ser realizado por el locutor ocasional- 
mente. 



— > 3^dl: es un aviso comercial graba- 
do de antemano en el que intervienen 
los locutores, efectos especiales y mu- 
sica. 

' es la destacada luz roja que 
nos marca la salida al aire. 



EN EL PROGRAMA 

Cortina- musicalizacion propia 
de un programa que lo distinguira de 
otros y alertara al oyente del comienzo 
la emision. 

~~ * Sfc|W*<Jof : servira para dividir 
fragmentos o bien presentar columnis- 
tas/especialistas en un tema. 
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GRILLADE 
PROGRAMACION 



Otros factores que definiran nuestro 
programa son: ^cuando saldra al aire? 
^sera de dfa o de noche? <en vivo o gra- 
bado? 

Todas estas circunstancias son las que 
definiran la grilla de programacion de 
la emisora y me permitiran adecuar mi 
emision a aquellos oyentes a los cuales 
me quiero dirigir. 

Por ejemplo: si me quiero dirigir a ado- 
lescentes que van a la escuela en la ma- 
nana, buscare un espacio por las tardes, 
ya que los chicos a esa hora pueden sin- 
tonizar el dial. 

Para lograr el exito de nuestro progra- 
ma es conveniente adecuarse a una 
franja horaria y averiguar en que hora- 
rio esta mas predispuesto mi publico a 
escuchar la radio. 

Otros temas para pensar son: como cap- 
tare la atencion de la gente para que 
me escuche y que tiene de distinto o im- 
portante mi ciclo. 
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GRILLA 



MICRO 
DEPORTIVOSY 

SALUD 

(PROGRAMA EN VIVO) 



"AQUI 

RES/NGUERO" 

(PROGRAMA EN 
VIVO) 



GRILlA 0= PROGRAMACION 
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" LA RADIO FN LA ESCVJELA" 

DE PROGRAM ACION SEISAA.NAL 




MIE.RCOLES JUtVtS 
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RESUMEN DE NOTICIAS-REPORTE DELTIEMPO 

{PROGRAMA EM VIVO) 




MICRO de 
SALUD 

(PROGPAMA EN 

*/rvo) 



MICRO de 
ECOLOGtA 

|PROGRAMA£N 

VIVO EsctMtl* 

Prlrnarlis y 
Secundaria) 



\NFORME ' 

policial 

(PROGP AMA EN VIVO) 



lPP.O<iftfcMfc*HMNO\ 



"LA COSTA" 

(PROGRAMA EN 
VIVO) 



TODO 

FOLKLORE 

(PROGRAMA LU 
VIVO) 



TODO ARTE 

(PROGRAM* E.NVWOV 



SERV\DOS 

(PROGRfcMAENWKl* 
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GRILLA DE PROGRAMAClON 



FM "JOVEN" 85.5 MHZ 

C.E.P. 27 - SALTO ENCANTADO - ARISTOBULO DEL VALLE 
MISIONES 



****** 




Hs. 


LUNES 


MARTES 


MIERCOLES 


JUEVES 


VIERNES 


7.30 a 8.00 


LECTURA DE 
CUENTOS 


LECTURA DE 
CUENTOS 


ENCUENTRO 
CON LOS MBYA 


HUMOR Y 

EMTRPTEMIMICMTO 
EIN 1 r\C 1 CINIIVIICIN 1 \J 


LECTURA DE 
CUENTOS 


8.00 a 8.30 


DEPORTE 


DEPORTE 


DEPORTE 


DEPORTE 


MICRO DE 
INGLES 


8.30 a 9.30 


REVISTA JOVEN 


REVISTA JOVEN 


REVISTA JOVEN 


REVISTA JOVEN 


MICRO DE 
INGLES 


9.30 a 10.30 


AM 


AM 


AM 


AM 


AM 


10.30 a 11.30 


CONOCIENDO Ml 
TIERRA 


RADIO NACIONAL 


CONOCIENDO Ml 
TIERRA 


RADIO NACIONAL 


MICRO DE 
INGLES 


11.30 a 13.00 


MUSICA 


MUSICA 


MUSICA 


MUSICA 


MUSICA 


13.00 a 13.40 


MAQUINA DEL 
TIEMPO 


MICRO DE 
INGLES 


MICRO DE TURISMO 
LAS MARIAS 


MICRO DE ETICA 


UN POCO DE 
MEMORIA 


13.40 a 14.20 


MAQUINA DEL 
TIEMPO 


MICRO DE 
PSICOLOGIA 


NOTICIAS DE LA 
HISTORIA 


MICRO DE ETICA 


UN POCO DE 
MEMORIA 


14.20 a 15.05 


MICRO DE 
INGLES 


ECONOMIA Y 
POLITICA 


SHOW DE LA 
TARDE 


MICRO DE 
PSICOLOGIA 


VIVIR EN 
SOCIEDAD 
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Hs. 



15.05 a 15.45 



15.45 a 16.35 



LUNES 



MARTES 



TRATA DE PER50NAS - 1 KONO^A Y 
LAS mar! AS POLITICA 



MlfeRCOLES 



SHOW DE LA 
TARDE 



TRATA DE PERSONA5 
LAS MARIAS 



16.35 a 17.15 
17^15TT8.00 
Ts~00a18.30 



MICRO DE 
FILOSOFIA 



EDUCACI6N SEXUAL 
INTEGRAL - LAS MARIAS 



MICRO DE 
FILOSOFIA 



ECONOMIAY 
POLlTICA . 

ECONOMIA Y 
POLITICA 



JUEVES 



MICRO DE 
PSICOLOGIA 

SHOW DE LA 
TARDE 



SHOW DE LA 
TARDE_ 

NUESTRA 
MUSICA 



SHOW DE LA 
TARDE 



18.30 a 19.30 NOCHELOCA 



19.30 a 20.30 



NOCHE EN 
MOVIMIENTO 



20.30 a 21.30 |LO QUE RAYE 



NUESTRA 
MUSICA 

NOCHE LOCA 



NOCHE EN 
MOVIMIENTO 

LO QUE RAYE 



NOTICIAS DE LA 
HISTORIA 



TUNELDEL 
TIEMPO 



TUNEL DEL 
TIEMPO 



RADIO NACIONAL 



RADIO NACIONAL 



RADIO NACIONAL 



NUESTRA 
MUSICA 



RADIO NACIONAL 
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LUNES A VIERNES de 09:00 a 12:00 "LAS COSAS COMO SON" 
Informativo. 

Este programs cuenta con segmentos destinados al folklore argentino, sus mitos y 
leyendas, sus comidas y sus actividades. 

Information local, provincial, nacional e internacional, con lectura de diarios y 
panoramas informativos de Radio Nacional. Pronostico del tiempo, cotizacion de las 
monedas Euro y dolar. 

Debate y opinion donde se plantean situaciones cotidianas en la relacion padres- 
colegio y alumno-colegio. Temas como el butlyng, la entrega de libretas de califica- 
cion, los horarios, la relacion con los docentes y las actividades extra curriculares. 

LUNES de 18:00 a 20:00 "HABLEMOS" de Opinion. 

Este programa trata las problematicas locales, en referenda a las relaciones de los 
jovenes con el entorno. Se pone de manifiesto la opinion de los jovenes y las de los 
padres ante las distintas tematicas, tales como la iniciacion sexual temprana, las 
relaciones de los adolescentes, e! tabaquismo y el alcoholismo, las mentiras, la 
finalizacion de sus estudios secundarios, la vida de universitario, etc. 

LUNES, MARTES Y JUEVES de 20:00 a 21:00 "COSAS RARAS 
PARA GENTE NORMAL" Musical. 

Este programa transita por la biograffa de las grandes bandas de rock de la historia, 
cuenta con segmentos dedicados al amor con lectura de poemas denominado 
"Rosita Citas", "Filosofando con Cosme" donde la audiencia puede participar a 
traves de sms o llamados contestando las preguntas sobre los enigmas de la vida que 
hace este peculiar personaje como lo es "Don Cosme Fulanito", lo que completa la 
mirada de la actualidad desde la cultura rock. 

MARTES Y JUEVES de 11:30 a 12:00. PANORAMA GANADERO 
DE LA OGA TEHUELCHES. 

Programa grabado de la Oficina de Gestion Agropecuaria, con las ultimas noticias 
del ambito rural de Gobernador Costa y la zona. 

MARTES Y JUEVES de 18:30 a 20:00 "AL ESTILO MAS CAMPE- 
RO" Folklorico. 

Este programa intenta reivindicar al hombre de campo poniendo de manifiesto los 
conocimientos y saberes rurales a traves de concursos de preguntas y respuestas, 
lectura de pasajes del Martin Fierro, biografia de artistas folkloricos, humor, noticias 
agropecuarias con la actualidad del mercado lanero, la situacion agropecuaria 
nacional y el infaltabie recorrido musical por todo nuestro pais. 

MIERCOLES Y VIERNES de 19:00 a 20:00 "CAFEINA, adictos a 
la musica". Musical. 

Este programa difunde e informa acerca de las bandas y Dj's mas reconocidos de la 
musica electronica. Ademas de poner en el top five a los mas grandes del rock, 
reaggeton y dance. 
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MIERCOLES Y SABADOS de 17:00 a 18:30 "A CARA DE 

PERRO". Interes general. dedi cado al tratamiento de temas 

ass ~~ 

amantes del deporte. 

SABADOS de 16:00 a 17:00 "LA VOZ DE LOS JOVENES . 

Tematica JUVenil. re , a cionados con losaW« 

esta producci6n. 

sABAD OS d. 1»:30 a 20:00 "JAM6N DEL MEO.O". 

tribus urbanas. 
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SA BAOO S -e 2 0:00aZ1:00»B,T M ODELANOCHE. 

Musical CUmbia. mClsica bailantera, los nuevos_ 

servicio. 
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FICHATECNICA 



A esta altura de la publicacion, ya podemos definir 
el perfil del programa que queremos hacer y para 
ello es muy util plasmarlo en una ficha tecnica en 
donde enumeraremos las caracteristicas propias de 
programa: nombre, genero, horario, etc. 
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Ficha Tecnica 



Nombre del programa: Feria de mi tierra. 

Ejes tematicos: este programa propone unir a todos los artesanos de la zona del 
litoral argentino, para que cada uno pueda conocer la production de los demas 
artesanos, compartir informacion, dar a conocer sus productos y sus tecnicas al 
publico en general y gererar un espacio para nuevas ideas que ayuden a potenciar el 
comercio de los artesanos de esta region. 

Cada programa difunde un artesano invitado, ya sea de esta localidad o de las 
localidades vecinas. El invitado cuenta su historia de vida, su relacion con la 
artesania, describe las tecnicas que utiliza y donde se pueden comprar sus productos. 
La entrevista se alterna con temas musicales folcloricos. El programa culmina con la 
participacion de la columnista, que difunde las proximas ferias artesanales y otras 
fechas de eventos o datos interesantes para los artesanos y para el publico en 
general. 

Publico al que se dirige prtoritariamente: artesanos de la region y publico 
general adultos de ambos sexos, de todas las clases sociales. 

Genero: magazine profesional 

Duracion: 1 hora 



Periodicidad: semanal 



Oi'a: jueves 



Horario: 11 a 12 



Conductor: Azucena Lopez 



Columnista: Andrea Aguirre 



Production: Carlos Sanchez 



Operation tecnica y musicalizacion: Rodrigo Sepulveda 
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ELGUION 

LA HOJA DE RUTA 



Es normal que nos pongamos nerviosos 
y nos trabemos al hablar o nos perda- 
mos en lo que estabamos diciendo. Por 
eso, aqui desarrollaremos algunos con- 
sejos para evitar inconvenientes. 

Para que un programa se lleve a cabo 
de manera prolija, clara y ordenada, 
es necesario previamente realizar un 
buen trabajo de produccion. Se debe 
revisar y trabajar sobre cada uno de los 
temas a tratar. Todo este trabajo debe 
dejarse asentado en el guion tecnico 
del progama. 

En esta hoja de ruta debemos distribuir 
uniformemente cada espacio, cada co- 
lumnista que participa del aire, notas, 
movileros, musica, etc., sin perder de 
vista la artistica musical del programa y 
los tiempos con los que contamos. 

Si cada uno de los integrantes del pro- 
grama y el operador cuentan con una 
copia del guion, vamos a evitar que al- 
guno se pierda y no recuerde el orden 
de sus participaciones. 



Como vemos en el ejemplo a continua- 
cion, el guion nos ayuda a saber quien 
tiene que decir o hacer que cosa y en 
que momento determinado. 

Estos guiones nos muestran como debe 
organizarse un programa de radio para 
que saiga al aire sin complicaciones ni 
descuidos. 

El trabajo en equipo es fundamental, 
cada uno de los participantes debe res- 
petar el rol que se le ha asignado. 

Asf, como el conductor es importante a 
la hora de manejar el aire y dar el pie a 
sus companeros, cada uno de los partici- 
pantes cumple un rol fundamental para 
que nuestro programa sea ordenado y 
podamos comunicar bien el mensaje a 
nuestros oyentes. 
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Magazine: "TE ESTABAMOS ESPERANDO" 



CORTINA: APERTURA 



ft 
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MA. LAURA: PRESENTACI6N: jHOLA, HOLA! ^COMO ESTAS? 

<VOLVIENDO DEL TRABAJO? <REALIZANDO ALGUN QUEHACER DOMES- 

TICO? Y SI, LO PEOR DE TODO ES QUE HOY ES LUNES. 

PERO NO TE PREOCUPES, NOSOTROS TE AYUDAMOS PARA QUE NO 

DECAIGA ESA ENERGlA QUE RECUPERASTE EL FIN DE SEMANA. 

POR ESO DAMOS COMIENZO A TE ESTABAMOS ESPERANDO. 

COMPARTIMOS ESTA MESA CLAUDIO, NATY, BRUNO, DANIEL Y QUIEN TE 
HABLA, MAR(A LAURA. 

TE TENEMOS PREPARADO DISTINTOS TEMAS DE ACTUAL! DAD, PARA 
QUE PIENSES CON NOSOTROS, PARA QUE TE INFORMES... 

M.L: TENGO A Ml LADO A DANIEL , QUIEN NO ME PERMITE OLVIDAR 
NUESTRA ACTUALIDAD. ^COMO ESTAS DANI? 
Arrancamos con el informativo ( cortina de informative) 

CORTINA DANIEL 



M.L: BUENO, QUE TEMA ESTE. POR O PRONTO EN NUESTRO PAIS SE 
ESTAN TOMANDO DiSTINTAS MEDIDAS DE SEGURIDAD. 



COMO B1EN TE DUE ANTES ESTE PROGRAMA TE ACOMPANA A PENSAR, 
A REFLEXIONAR. 

CORTINA DANIEL 



Y SI, DE ESO SE TRATA, AQUI TENEMOS LA VOZ DE CLAUDIO. 

M.L: HOLA CLAUDIO, <COMO ESTAS? <POR QUE RUMBO NOS LLEVARA 
TU REFLEXION HOY? 



M.L: Y COMO NOS GUSTA QUE ESTES ENTERADO DE LO QUE PASA EN EL 
MUNDO, NATI, NUESTRA COLUMNISTA DE ESPECTACULOS ESTA EN 
MALAGA, DONDE SE LLEVO A CABO LA DUODECIMA EDICION DEL 
FESTIVAL DE CINE EN ESPANOL, EN EL AYUNTAMIENTO DE MALAGA. 



CORTINA NATI. 
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El Busca" Guion 



Boletin 

Auspicio Julieta: 
Presenta las , notioas. Maco trabajo . 

lntroducci6n 

Track 01 - Costumbres argentinas 

Sergio: 
Transportes 

M. Laura: 
Comunicaciones 

Santiago: 
Entretenimiento. 

Julieta: 
Salud. 

* JSS* cotidUna que «o est^v^do 
Es muy dtfW encontrar un ^Jwlogta. 

M- Laura: 
Realidad virtual. 

Santiago:, 
Contaminacion. 

Sergio: . 
Inteligenda artificial. 

^^^^^^^^ 

Julieta 
Santiago 

Track 04 - quantica 
Track 05 -tema del dia 
. Dia lnte rnacionai de la Lucha Contra el Sid*. 
Conductor: hoy es el Dm Intern n0 y icias 

Comenzamosel recorndo. 

M. Laura: 

Auspicio. .i 

Diario Ambito Finanacero. para 





xla el Dia 

a AAemoria 





Los ejemplos son meramente orientativos. 
Ustedes pod ran ir reorganizandolos en base a su 
conveniencia* 



COMISlON NACIONAL DE COMUNICACIONE^ 



TERCERA PARTE 



EXPERIEN- 
CES 



= XPE&iENC!A!. 
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EXPERIENCIAS DE RADIOS 

EN ESCUELAS 
SECUNDARIAS 



Para mi, tener un medio de comunica- 
cion en la escuela significa la posibili- 
dad de otorgar a los estudiantes una 
herramienta poderosa y atractiva para 
adquirir saberes. Yo por ejemplo sueno 
con ser periodista deportivo. 



Ramiro. Alumno del Colegio Pro- 
vincial N°1 Joaquin V. Gonzalez 
de la ciudad de La Rioja. 



Creo que la radio, como otros medios de comuni- 
cacion son herramientas fundamentales para el 
crecimiento social, cultural y moral de nuestra so- 
ciedad. Comunicarse es fundamental y sobre todo 
a nuestra edad en esta etapa de adolescencia, que 
tenemos tantas cosas e ideas para contar. Felicito y 
celebro esta iniciativa e invito a que se sigan desa- 
rrollando estas actividades tan productivas en todo 
el pais. _ 

J^HH car.cs. 




Me acuerdo cuando fuimos a Bs. 
As. a recibirla licencia. jQue emo- 
cion! jQue alegrfa! Hoy que ya 
esta en el aire, se concreto el sue- 
no. Hoy los jovenes de Manuela 
Pedraza tenemos voz y lo Undo es 
que tenemos mucho para decir, 
para expresarnos y para diver- 
tirnos. Muchas gracias por esta 
posibilidad, prometemos aprove- 
charla al maximo. 





Alejandra. Alumna de la Escuela 
Secundaria Manuela Pedraza, en 
la locatidad de Simoca, provincia 
de Tucuman. 



RADIO FM 

BB7. 




Ruben. Alumno de la Escuela Media 
Alpachiri, de la localidad de Alpachiri 
en la provincia de Tucuman. 



Alpachiri, de la locallda. 
n,a provincia deTacuman^ 






La radio es una oportunidad muy gran- 
de para Alpachiri, nunca se nos dio en 
la mente el tener una radio. Estamos 
contentos, tenemos la oportunidad de 
lograr cosas importantes, tanto para 
nosotros como para nuestra comunidad. 
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Los beneficios de la radio son muchos, en este lugar 
los alumnos somos libres de expresarnos y contar 
nuestros ideales. En este colegio el espacio es aprove- 
chado al maximo y estamos muy contentos de tener- 
lo. Tambien de los profesores que nos acompanan y 
nos ensenan a manejarnos en la radio. Nos sentimos 
felices de tenerla y de que otros colegios cercanos 
quieran venir a participar de nuestra programacion. 



Joan. Alumno del colegio provincial Dr. 
Jose Maria Sobral ubicado en la ciudad 





Esta radio instalada en nuestra escuela, es la oportunidad 
perfecta para aprovechar al maximo, y poder transmitir 
y dar a conocer lo que podemos lograr, lo que alguna 
vez callamos hoy lo podemos expresar a traves de este 
medio, que ademas de beneficiarme me ayuda a crecer 
en un mundo de posibilidades. Me siento muy contento 
por esta oportunidad, porque no se da todos los dias, un 
proyecto como este y hoy tenemos la obligacion y el gusto 
de llevarlo a cabo. 



Hoy nuestro sueno se hizo realidad... cuando la directora del cole- 
gio, la tallerista y el coordinador nos contaban hace unos meses que 
desde la nacion existia un programa que instalaba una radio FM, 
no les podiamos creer, y desde el inicio de la instalacion estabamos 
emocionados viendo como se armaban desde la antena hasta los 
equipos del estudio. Ahora es el tiempo nuestro, en el que vamos 
a disfrutar y aprender a armar la radio, llego el momento de volcar 
todo lo que aprendimos en el taller de radio. Tomamos el com- 
promiso de hacerlo con respeto hacia los oyentes, pero la idea de 
expresar nuestras ideas. . . desde apoyar lo que nos parece bien y cri- 
ticar lo que no nos parece bien. Gracias a todos los que trabajaron 
e hicieron posible nuestro sueno. 



ano 



!entrt 



Lara. Alumna de 1er 
Educativo N" 9 Escuela Normal Dr. 
Juan Llerena ubicado en la locali- 
dad de Villa Mercedes provincia de 
San Luis. 



Es una oportunidad de compartir nuestra opinion 
con la comunidad y motivar a los adolescentes a 
no abandonar los estudios. Nuestro objetivo va a 
ser llegar a todos y cada uno de los jovenes, brin- 
darles alegria, energia, buen humor, buena onda 
y compartir lindos momentos a traves de la radio. 
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/ Siempre fui, y soy fanatico de la radio, me intrigaba, me entretenfa y me fascinaba. Pero nunca 
habia tenido la oportunidad de participar en una, hasta que llegue a Gdor. Costa y por motivos 
de entretenimiento me metfen el curso de periodismo y radio del CAJ, ahi empece a ver como se 
hace lo que escuchaba y me enamore. Desde ese momento no deje de ira ese taller yde aprender 
todo lo que pudiera de ese genial mundo de comunicacion. 

El problema era lo mucho que nos costaba ir de la teoria a la practica, nos faltaba un medio y, si 
bien teniamos un espacio en una radio local, no se comparaba con la idea de tener una propia 
estacion escolar, donde quienes rigiesen los parametros de calidad y el mensaje que quisieramos 
que se transmita fueramos los alumnos. 

Pasados varios meses, con nuestro profesor, hicimos un proyecto para solicitar una radio escolar, 
de esas que veiamos en la tele que el gobierno le daba a las escuelas. Con este proyecto tuvimos 
varias presentaciones y viajes, aprendimos aim mas sobre la radio y lo que la rodea, sus curiosida- 
des, diferencias, gafes, sus formas y mucho mas. 

Luego de bastante tiempo de recorrer asi varios puntos y temas con el proyecto y el taller de radio, 
nos llega una comunicacion que nos anuncia que la radio escolar ya no era un proyecto y que de- 
biamos ir a buscaria a Buenos Aires. Desde ese instante la radio Mas cambio mi vida, empezando 
por mi primer viaje en avion y continuando hasta hoy. 

Hubo que esperar un poco hasta que todo estuviese listo, y hubo que rearmar, o mejor dicho 
armar, una programacion. Ya no se trataba de un programa de jovenes a la tarde, se trataba de 
la radio de los jovenes, la radio de los estudiantes. Cada uno tiene un programa y una vision dife- 
rente y eso es lo que lo hace aun mejor. 

Desde que Radio Mas entro a la escuela hay un solo dia a la semana en que no aparezco haciendo 
locucion por el lugar, ese dia es el domingo ya que la escuela no abre. Cuando estoy adentro de 
la cabina y nos ponen al aire no importa si tuve un mal o un buen dia, si me veo bien o mal o si 
estoy o no en condiciones, siempre y cuando pueda hablar, es como un aparato descompresor de 
todo, por esa hora soy una voz queriendo ser escuchada, me olvido del resto; es el lugar al que 
voy a hablar tanto de pavadas como de cosas serias, a compartir lo que pienso, lo que se me ocu~ 
rre, lo que me gustarfa que la gente escuche, no porque sea lo mejor, sino por el hecho de que es 
interesante y diferente, porque propone otro punto de vista. Me gusta mucho el Rock y por estos 
lados no ha proliferado mucho, he ahi un simple ejemplo de a lo que me refiero, en el programa 
en el que participo pasamos todo tipo de rock, por el hecho de que no hay otra radio que lo pase 
y a lo mejor a alguien le gusta y no tiene donde escucharlo o a alguien que no conocia le llega y 
tiene la opcion de elegirlo. 



Estoy todo el tiempo pensando un bloque, un tema, una forma nueva para la radio, todo el tiem- 
po me pregunto como sonaria tal o cual cosa y estoy considerando seriamente estudiar locucion o 
algo relacionado con la radio al terminar la escuela. 
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Cristian. Alumno del Ba- 
chillerato con Orientation 
Laboral Polivalente N° 16 
ubicado en la localidad de 
Campo Ramon, en la provin- 
"3 cia de Misiones. 



Para mi tener una radio FM significa la gran 
posibilidad de aprender en su manejo y 
funcionamiento teniendo en cuenta las 
exigencias del nuevo milenio. Mi sueno es 
aprender de la radio como un medio para 
poder reflejar mi pensamiento hacia toda mi 
comunidad. 



La comunidad de Rio Muerto tomo la noticia de la 
instalacion de la radio con mucha alegria. Teniendo 
en cuenta que en la localidad no existe medio radial 
alguno y los pobladores escuchan radio de las co- 
munidades vecinas. Este medio de comunicacion les 
va a permitir estar mas comunicados con todos los 
vecinos no solo con los adolescentes de la escuela. 





is. Director del Bachi- 
llerato Orientado Provin- 
cial N" 51 de la localidad 
de Florentino Ameghui- 
no, en la provincia de Mi- 
iones 




Lucas. Alumno de la 
Escuela de Rio Muerto, 
en la provincia de Chaco. 



Lo mas importante que la Radio le va a otorgar 
a la comunidad es el acercamiento de la misma 
hacia la institucion. Vamos a poder estar conecta- 
dos con otros centros y principalmente informa- 
dos sobre noticias locales y la realidad argentina 
puesto que en la zona donde nos encontramos, la 
informacion que predomina es la brasilera ya que 
no se escuchan radios en idioma castellano. 



Estar al aire en la frecuencia 90,3 Mhz es la coronacion de 
mucho esfuerzo y busqueda de un medio propio para la co- 
munidad. Contar con esta herramienta para transmitir nues- 
tra palabra y la de toda la comunidad es un sueno grande 
que empezamos a cumplir desde el momento de su instala- 
cion. Tener este medio para nosotros resignifica el sentido de 
lo nuestro y el poder compartirlo con todos es algo sublime 
y de caracter historico. 



Marcelo. Docente de 
Colegio Antonio Biale 
de Colonia Liebig, en la 
Provincia de Corrientes. 




Federico. alumno de la 
Escuela secundaria N° 2 
de la Localidad de Los 
Toldos, en la provincia de 
Buenos Aires. 




\ 
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Nuestra radio nos sirve para poder contar otras realida- 
des que no salen en los actuates medios de comunica- 
cion. Aprendemos a usar equipamiento que nos permiti- 
ra salir del secundario con un oficio, eso es espectacular. 
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PALABRAS DEL COORDINADOR 
DEL CAJ (CENTRO DE 
ACTIVIDADES JUVENILES) 

/ lExiste en la localidad alguna radio 
FM? 

SI, existen otras radios: 

• Salto Encantado 103.5 Mhz 

• Adventista 88.3 Mhz 

• Del Valle 93.3 Mhz 

• Cuna Piru 96.5 Mhz 

• Radio U 99.1 Mhz 

cQue piensa que puede significar la ra- 
dio en la escuela para la comunidad? 

La radio escolar es un medio trascen- 
dental en el sentido que ocupa un espa- 
cio antes vacio, donde la comunidad en 
general de Salto Encan- 
tado y Aristobulo del 
Valle y especialmente 
los jovenes, compar- 
ten conocimientos 

que aprenden en el 
aula para toda la so- 
ciedad. Ademas le 
da oportunidades 
a nuevas voces de 
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sectores olvidados y/o ignorados por 
los demas medios existentes, donde 
puedan expresarse libremente. 

lEn que aspecto usted cree convenien- 
te capacitar a la comunidad educativa 
en general? 



con ideas y voces propias. Ademas de 
ser un nuevo espacio donde los jovenes 
puedan interactuar, socializar y ser pro- 
tagonistas 

cQue significa para la escuela incorpo- 
rar la nueva radio FM? 



Creemos que es importante capacitar 
en aspectos tecnicos en lo que se refiere 
al buen uso del equipamiento radiofo- 
nico, pero la mayor necesidad se centra 
en las producciones radiales para pro- 
fundizar los diferentes generos. 

I Como toma usted desde lo personal la 
incorporacion de esta herramienta de 
comunicacion dentro de la escuela? 

Desde lo personal como la palabra lo 
dice es una nueva herramienta que 
permite luchar contra las desigualda- 
des sociales, es un pilar mas en el puen- 
te que se construye entre la sociedad 

y la escuela. Me 
permite explorar 
nuevos caminos en 
la busqueda de la 
inclusion, la igual- 
dad y la libertad. 
Para contribuir a la 
sociedad con jovenes 




En primer lugar es un cambio porque 
se incorpora una nueva herramienta 
pedagogica. Modifica tiempos y espa- 
cios de evaluacion. Permite un dialogo 

abierto entre la comunidad educativa 
y la sociedad, como asf tambien favo- 
rece el dialogo interno. Ademas, es un 
nuevo lugar de inclusion, contencion y 
desarrollo para los jovenes. 

cQue es lo mas importante que usted 
cree que la radio le va a otorgar a la 
comunidad? 

Lo mas importante que creo que la ra- 
dio le otorgara a la comunidad es la po- 
sibilidad de contar con una nueva voz 
que represente a sectores excluidos, 
que antes eran olvidados o ignorados 
simplemente; demostrar que los jove- 
nes son ciudadanos capaces de reali- 
zar actividades que pueden enriquecer 
nuestra sociedad y aportar nuevas pro- 
puestas para las distintas tematicas. 
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I Como tomo la comunidad la noticia de 
la instalacion de la radio? 

En un primer momento la audiencia de 
esta radio es la familia de cada joven, 
pero progresivamente se esta difun- 
diendo y es tomada como una buena 
noticia, porque se incorpora una nueva 
voz con la que muchos se identifican, 
ademas de brindar conocimiento. 

I Que otras instituciones, estableci- 
mientos, organizaciones van a formar 
parte de la grilla radial? 

Se incorporaron diferentes actores so- 
ciales, como por ejemplo: 

• Otras instituciones educativas y la 
asociacion de centros de estudiantes 
(ACE). 

• Las comunidades de pueblos origina- 
rios MBIA. 

• Los jovenes de las familias agricolas, el 
area de juventud de la municipalidad, 
etc. 

• Cooperativa deTurismo Mburucuya. 

• Secretana de Agricultura Familiar del 
Ministerio del Agro de la Nacion. 




PALABRAS DE UNO DE LOS 
CHICOS BENEFICIAROS DEL 
PROGRAMA 

iComo va a ser la organization de la 
radio? 

Tenemos pensado organizar la radio de 
la siguiente manera: 

• La administracion y cuidado del equi- 
po estara integrado por un grupo de 
alumnos, docentes y directivos del 
CEP 27. 

• El contenido de los programas se con- 
sensuara entre profesores y alumnos 
a partir de las siguientes ideas: 

/ Programas que forman parte del desa- 
rrollo de las clases (contenidos curriculares). 

y Los programas con diferente contenido 
los vamos a hacer fuera del horario de cla- 
ses. 

•/ Los generos y los temas van a ser lo mas 
variado posible para no dejar ninguna voz 
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fuera de la radio. 

s/ Por mas que seamos los beneficiarios, 
siempre estaremos atentos a toda la socie- 

dad. 

I Cual va a ser la musica que va a predo- 
minar en la radio? 

La musica que predomina es la sertane- 
jo regional (musica brasilera), pero va- 
mos a aprender a respetar a todos los 
gustos de musica y asi procurar adaptar 
la musica a los diferentes temas trata- 
dos. 

iCuales son los temas de interes que 
van a tratar en la radio? 

Los temas de interes que vamos a tra- 
bajar son: 

• Los que trabajamos en las horas de 
clase; 

• Los que hacen a nuestra vida en so- 
ciedad; 

• Que nos pasa a los jovenes; 

• Que peligros hay; 

• El cuidado del medio ambiente; 

• Promover el turismo; 

• El respeto por los derechos humanos; 

• Conocer y valorar a otras culturas; 

• Temas sobre politica y sociedad; 



iComo va a estar conformada la au- 
diencia segun su opinion? 

Espero que no solo los jovenes nos es- 
cuchen, sino todos los miembros de 
nuestra sociedad, nifios, ancianos, ricos 
y pobres. 

iQue significa para vos tenera disposi- 
cion una radio en la escuela? 

Significa contar con distintas estrate- 
gias y un nuevo espacio donde imple- 
mentar nuevos instrumentos para la 
evaluacion, para el tratamiento y desa- 
rrollo de tematicas que hacen al interes 
general, como asi tambien, de conteni- 
dos curriculares diferentes. Como un es- 
pacio donde compartir tiempos libres, 
tambien la tematica de produccion, lo- 
cucion, etc. Es un espacio que nos hace 
sentir importantes. 

iPodrian contarnos algun sueho propio 
a raiz de la incorporacion de la radio en 
la escuela? 

El sueno es que los miembros de la so- 
ciedad cambien su vision sobre los jove- 
nes. Que crean en nuestras posibilida- 
des, que se identifiquen y que podamos 
convertirnos en la voz que los exprese. 
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EXPERIENCIAS DE RADIOS 

EN COMUNIDADES 

DE PUEBLOS 
ORIGINARIOS 





COMUNIDAD ABORIGEN QU t 
ABRAPAMPA-JUJUY 
RADIO FM PACHAKUTI 

PUEBLO KOLLA 



Provincia: Juj^M 

Nombre de comunidad: {°opwV»m rja J y\po<r\^ey\ C^uehx 

Pueblo: (C !^ I Localidad: /U>r^ ^P^ai^^a 

Departamento: £ocUi»\oG< r <\ I Cantidad de familias que componen la comunidad: 33 

Cantidad de miembros: ~hfoO 

Nombre de la radio: 

Idioma de la comunidad: Qoe,cW»a (j ^W^^m ) ^ <LS^>g\,?\o[ __ 

Frecuencia otorgada: Mhz I Canal: ZAo__ 

Categoria: U V[ I Cobertura: Km I Potencia: 0,3 KW 

Nro. Resolucion: AFSGA 1VK> - APSCA/ll 

Cantidad de comunidades / localidades: 3 5 

Comunidades: cor>w^\<W <\\>ofi<^(Lr\ C^ef^ CorvsuKi^ad U \ cU^ugy , 

fa [a'Voiva ; coyr»^n\^£Atl C^S^Uindo^ cjorv\uf\l(Wl<l ^o.^cv(^. t^Ve ^ Conv j '\iia^ 





COWoaU^I £<\S»C\ C4ofcAc!<X, CoWJni<4oJ M^^MoC, C*>v\o»\l<Uj Tah ^ 4*^0 

Cornur\t(Jt\J S<Wo J)ovwinojo ; co^u^a^ ^incohWo^ Co^ u ^^c<J C'^v*^ 
£>Ct*rvkj coKwurMja.^ ToZJJfc.loJj tx>MM>n\£<*A G^&hu/xS*, Coi^\OriicU<J ^otElaji-K*^ 

(lotted), C*>HvUV^Aa\. L u ^^> ConMJhiAati o<x Ckic^ fo^rxicW C£utr<X u Aojuq 

Cantidad total de destinatarios: A^Q^ ^qq ^)^? j^>f\Q\Q^ 
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En nuestra radio nos podemos expresar libremente y 
a la vez ser responsables con lo que decimos. Por otro 
lado, tambien es un espacio de formation, muchas per- 
sonas que se han sumado, es la primera vez que hacian 
radio. Muchos vienen, aprenden aqui y despues co- 
mienzan con sus programas o trabajan como parte del 
equipo aportando desde ahi. 



El significado del nombre de la radio Pachakuti lo resu- 
mimos como el tiempo de volver a ser nosotros mismos. 
Ese es el objetivo del proyecto, la radio como a/go comu- 
nitario del Pueblo Kolla. Este es el espacio de las comu- 
nidades, queremos revalorizar nuestra lengua madre, 
reivindicar nuestras luchas historicas, nuestros heroes 
indigenas -desconocidos por la historia de los libros-. En 
smtesis, reivindicar nuestra identidad milenaria como 
pueblo Kolla. 





ft 



1 




28 a^co^S 
CoC " San And>oa VP«^^— 




Armando Lisandro Quispe, 32 anos, chaski (comu- 
nicador) del Pueblo Kolla de la Puna, integrante de 
Kefiuitas/ Equipo de Comunicacion Andina y de la 
Coordinadora de Comunicacion Audiovisual Indi- 
gena Argentina (CCAIA), miembro de la comisi6n 
directiva de la radio Pachakuti. 
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El hecho de tener una radio ayuda a difundir 
nuestra cultura, nuestro idioma, brindando 
information de actividades culturales y cele- 
braciones que son parte de nuestro pueblo, 
dando a conocer a traves de este medio y sus 
programas la fundamentacion o ei origen de 
dichas actividades. Esto posibilita que mucha 
gente conozca y llegue a saber los significados 
de los acontecimientos, fortaleciendo asf el 
proceso de autoreconocimento como parte 
de una comunidad y un pueblo originario. 



Nuestra torre, ademas de sostener el dipolo, hace fla- 
mear nuestra Wiphala y asi desde lejos se puede identi- 
ficar en donde esta ubicada nuestra radio. El hecho de 
que flamee la Whipala tiene que ver con nuestra identi- 
dad porque esa bandera es un emblema que heredamos 
de nuestros ancestros, un simbolo sagrado tornado de 
la naturaleza que tiene un gran significado para los 
pueblos andinos, representando la diversidad, el terri- 
torio, el calendario andino, el equilibrio de las energias. 
Entonces, una Whipala en el mastil de la radio Pachakuti 
quiere decir que somos una radio del pueblo kolla que 
reafirma el camino de la comunicacion con identidad. 
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Provincia: 

Nombre de comunidad: X^cK \— ^V 1 ^ 

Pueblo: Mo^O'il ' Localidad: 
I Cantidad de miembros: 

Nombre de la radio: LA VOX T)E Lo^> fUE.'bLoS 

Idioma de la comunidad: A^QPjO Vj[ ^) ^S^xvnol 

Frecuencia otorgada: T~N\ ^>°|.2> ^hz I Canal: ZO"} 
Categoria: "f' I Cobertura - alcance en kn: 10 Khfl 



'ALEK LAW 
MAXIMO PAZ- SANTA FE 
RADIO LA VOZ DE LOS PUEBLnc 
PUEBLO MOQOIT PUEBL °S 




I Departamento: Cor^sVi^c-icfa 



I Potencia: 0,3 Kw 



Nro. Resolucion: AfScA -AFSCA/"|2 

Cantidad de comunidades: S°W V<yx. a 0°^^^^^ L^^X 

destinatarios: ^,OQQ^ efSona<; 



Cantidad total de 



{.a radio es para nosotros un medio en el cual podemos socia- 
lizar demandas que por mucho tiempo fueron caliadas; poder 
dar a conocer los avances en sentido de nuestros derechos 
como pueblos, y mas en estos tiempos, que desde el inicio de 
esta y la anterior gestion, desde Nestor y ahora Cristina, que 
nos dio la posibilidad de ensenarnos despues de tanto tiempo 
que fuimos socialmente ocultados y callados, hoy damos gra- 
cias a estas oportunidades. 
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COMUN.OAOLASCAPIUJ 
PUEBLO KOLLA 



Provincia: S<7vlW__ 

Nombre de comunidad: (To^V^fJad C<*^m\\^S 

Pueblo: (\ ^* I Localidad: TfvJvyA 

Cantidad de familias que componen la comunidad: 40 

Cantidad de miembros: ^Go 

Nombre de la radio: 

Idiomade la comunidad: Q ^cW*a (_ru r\<\q,*i kv\\) ^ ^Sy^ho( 
Frecuencia otorgada: "PhA Mhz I Canal: 2\0 




Categoria: "T" I Cobertura: 19 ICrvx | Potencia: 0,3 KW 

Nro. Resolucion AFSCA: 133*1 - AFSCA/I 7 ! 

Cantidad de comunidades / localidades: x 

Comunidades: Cc^uhic! <*<3 lW\>U Mkjo, Com^nictai CaMpo C^ffeC^ 
Low\^oi^(4 Ch*yvjoc ; COKW^iJa^ U*^ CApillAS, Con^idcU 
£sUf° ; Coo\uvNiAtx3 CoVayiLvA^ Tcuyoi ( local icW). 



Cantidad total de destinatarios 



: 2.^60 person 



1 
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Con la radio se soluciona una parte de la incomu- 
nicacion que tenfamos entre las comunidades, el 
problema de la desinformacion. Ahora se puede 
difundir lo que hacemos y por que lo hacemos. 



La importancia de tener una radio es muy grande ya que 
no solo es un medio de comunicacion sino tambien es 
un medio educativo muy relevante, con gran facilidad 
de llegada a las comunidades del pueblo kolla como las 
nuestras, con pocas alternativas de comunicacion por el 
entorno natural y las montanas. El impacto de la radio es 
muy positivo ya que es la unica emisora indigena abierta 
a las propias comunidades y es manejada por nosotros 
mismos. Ya no tenemos que pedir permiso a nadie por 
un espacio. 





la radio, 31 ahos. 



Estamos prendiendo la radio a las ocho de la mahana 
y nos quedamos hasta la una de la manana. Tenemos 
13 programas. Hay chicos que vienen de otra comuni- 
dad y ellos hacen programas durante la manana. Des- 
pues hacemos programas informativos, criticos, politi- 
cos. Para el programa de salud viene una doctora a la 
manana a hacer un programa una vez a la semana. Al 
mediodia ponemos informativos, bajamos material de 
Radio Nacional o Telesur que son de interes general. 
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Nombre de comunidad: Co*vwrV\<^ovcl. A tor ioyLr\ 

Pueblo: Oclo^^ I Localidad: D<afC£rv\ I Departamento: Tu/v\ba*j<^ 
Ubicacion de la radio: C^ntro J-Krfe^ro\Jor Comuhi(^fio QCiC) V/oUan 

Cantidad de familias que componen la comunidad: IX 

Cantidad de miembros: Q^D 

Nombre de la radio: RApio WJHiPALA 

Idioma de la comunidad: G^Q.cWj(X (Vo r\<*o,i ) a es^Ao 

Frecuencia otorgada: T'tA %°]°\ Mhz I Canal: Z4o 

Categoria: "T" I Cobertura - alcance en km: ZO I Potencia: 0,3 KW 

Nro. Resolution AFSCA: 14^4 -AFSC/V/'M 

Cantidad de comunidades: °\ 

Comunidades: TuebU K<Alc\ • ConMJrwjcAj punfc?v Coffal ^ £,omoni<iaJ 



Cantidad total de destinatarios: ^ 20Q ^ O ^ S 
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La radio le permite a la familia difundir 
lo que tiene para intercambiar a traves 
de ferias, exposiciones y venta de la 
production de nuestras comunidades. 
Nos vemos beneficiadas muchas co- 
munidades, quienes van a escuchar la 
voz de las comunidades con objetivos 
de difundir la cultura, promover los 
emprendimientos productivos, hacer 
micro-production en las familias. 




El nombre de la radio es Wiphala. Se hizo un 
concurso que estuvo coordinado por el secre- 
tario de la radio. Se recibieron alrededor de 37 
nombres como propuestas. Y despues, en reu- 
nion de comision directiva se eligio el nombre 
de Wiphala porque encierra un gran contenido 
y profundo del sentimiento andino. Asf que 
Wiphala esta conteniendo muchas cosas del 
pensamiento y de la causa indt'gena. La Wiphala 
es un emblema que nos legaron nuestros ances- 
tros y es un simbolo tornado de nuestra madre 
naturaleza, donde cada color tiene su significa- 
do. Su forma cuadrada representa al equilibrio 
y ademas esta representado el territorio en sus 
diferentes espacios. 



, Mi 9"*' Toconas 53 ' 





Hay gente que viene a la radio a pasar su 
nota para difundir o a veces hay algun 
accidente y desde aquise informa. 



! 




Los integrantes de Radio Wiphala de la Comunidad Aborigen "Los Chorrillos", 
desde el fondo de nuestros corazones saludamos a la Humanidad, comunkando 




III- 



que nuestro objetivo es reaf irmar, difundir y preservar la cultura ancestral de 



nuestros antepasados. 



Pregonamos los consejos practicos y vigentes de nuestros abuelos para la con- 
vivencia y vinculacion en armonia y respeto entre el hombre y la Pachamama. 
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Radio manke 



Provincia: Me^^en 

Nombre de comunidad: CoryN<jrV\Ac\A Kftpocke. N^^U 



Pueblo: M^UcViC I Localidad: E\ Uutcu I Departamento: Nlo^uin 
Cantidad de familias / miembros: CoW\ukM<^A MtA^ui [: £>g ^rvvilW-- 2?3v 

Nombre de la radio: 



Idioma de la comunidad: £spano| j map(/dor\gon 
Frecuencia otorgada: Mhz I Canal: 2&1 

Categoria: "T" I Cobertura - alcance en km: (->0 K*^\ I Potencia: 0,3 KW 
Nro. Resolucion AFSCA: 1534 -AFSCA/ll 
Cantidad de comunidades: 6 



Comunidades: "pc/eUo VUpuc^e: co^™cL\i Uuaj^uilUn ; cokv\un> A<x<l 
C<\\ji<\b)V£ } CoW\uy\\^c\^ Lo^COpU^; Cofy\u*-uclaJ Ma*v^i j Comur\i da*{ M*xTi pi | 

Cantidad total de destinatarios: / j Q A 6\ ^ 
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Fernando Maripil, 35 anos. Longko de la 
comunidad Manke, werken de la zonal 
picunche. 



Hay un sector muy importante de la zona, gente de las 
comunidades y gente de la zona rural, que esta muy 
contento con la radio ya que llegamos donde otra radio 
no llega. La otra radio no difunde cierta information 
porque no es de las comunidades y el hecho de que 
haya otra alternativa, otra voz, ha generado que la 
gente nos apoye. 




En principio lo que hicimos fue convocar a toda 
la comunidad y comentarle el proceso que habfa 
llevado la ley y el derecho a la comunicacion con 
identidad. La gente considero tener una radio 
porque cuando se van a las veranadas estan 
incomunicados no hay ningun medio que llegue 
allL Entonces la radio es el medio para difundir 
lo que se trata en asamblea, ya que no todos 
pueden asistir. 
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Concebimos la radio como una he- 
rramienta estrategica para que to- 
das las voces de todos sean recupe- 
radas y a la vez que cada uno de los 
que ahora hablan se perciban como 
sujetos que comunican, capaces de 
incidir en cada una de sus comuni- 
dades, contribuyendo a ampliar la 
ciudadania, a democratizar la in- 
formacion mejorando la educacion 
y revalorizando el ejercicio de los 
derechos y deberes de cada uno de 
los ciudadanos que tienen la posi- 
bilidad de escuchar estas nuevas 
voces. 

Estas nacientes radios son ado- 
res claves para el ejercicio efectivo 
de los derechos. Estos microfonos 
abiertos logran la equidad de opor- 
tunidades, logran veneer la barrera 
de la comunicacion unidireccional 
en la que durante tanto tiempo ha 
estado inserta nuestra sociedad de 
la mano de los grandes monopolios 
de la comunicacion, sustentados 



legalmente en una ley sancionada 
por una dictadura militar. 

Entendiendo a la comunicacion 
como un derecho y a la informa- 
cion como un bien social es que 
hacemos nuestro pequeno aporte 
ante este nuevo mundo de oportu- 
nidades que se inicia en nuestra Re- 
publica Argentina, donde cada vez 
somos mas los que tenemos voz. 

La Comision Nacional de Comuni- 
caciones tiene la responsabilidad 
como organismo tecnico del Estado 
nacional de compartir el conoci- 
miento y orientarlo hacia politicas 
de inclusion social favoreciendo el 
uso de las tecnologias de la infor- 
macion y la comunicacion en favor 
de la construccion de una sociedad 
mas justa, integradora e inclusiva. 
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eieuOGRAFiA V ENLACES de INTERES 



El presente manual esta escrito usando el masculino como generico, para evitar la sobrecarga grafica de poner el 
femenino y el masculino en cada nomination. Por favor, lease esto solo como una simplificacion grafica, ya que 
promovemos la igualdad de genero en todas sus manifestaciones. 



ARGENTINA 

UN PAIS CON BUENA GENTE 



Desde el ano 2003, en ta Argentina comenzo a 
regir un nuevo modelo de Estado que discute 
el paradigma neoliberal a partir de una parti- 
cipacion activa, eficiente y rational, con el 
objetivo de fortalecer el mercado, la educa- 
tion, el trabajo, la salud, la igualdad y la inclu- 
sion social. 

Esta nueva direcci6n implementada primero 
por el Dr. Nestor Kirchner y continuada por la 
Dra. Cristina Fernandez de Kirchner, a la que 
seguimos desde nuestro convencimiento y 
compromiso, no solo nos convoc6 a realizar 
una serie de cambios fundamentals para 
acompanar el nuevo horizonte planteado, 
tambi£n nos oblig6 a demostrar en cada una 
de nuestras intervenciones que, como parte 
de este nuevo Estado National, podemos ser 
eficientes y eficaces en el cumplimiento de nui 

Hoy, orgullosos podemos decir que la Comision National de Comunicaciones es 
un organismo que cumple, demostrando que desde el Estado se puede transfor- 
mar la realidad eficientemente, con esfuerzo, empeno y convicciones. 

Asi, recuperamos el control del espectro radioelSctrico y optimizamos su uso, 
tenemos un rol destacado en la implementaci6n del Plan National de Teiecomu- 
nicaciones "Argentina Conectada" y de la "Televisi6n Digital Abierta", colabora- 
mos en la formulation de la Ley de Servicios de Comunicaci6n Audiovisual y 
estamos instalando a lo largo y ancho del Pais Radios en Escuelas, comunidades 
de Pueblos Originarios y Municipios. 

Con el convencimiento de que el recorrido transitado es el correcto y que nos 
guiara hacia una sociedad mas inclusiva, igualitaria y democratica es que hace- 
mos un aporte mas incluyendo la capacitacion e information de como usar el 
equipamiento de las radios instaladas para que el aprovechamiento sea el 
maximo y que todos los que ahora si tienen la posibilidad de utilizar un medio de 
comunicacion puedan desarrollarse optimamente y seguir por este camino, 
profundizando el modelo. 

No solo se trata de llevar la mejor tecnologfa y el acceso a la informaci6n, se trata 
de algo m£s inclusive aun: la universalizaci6n del conocimiento. Aprender 
ensenando y escuchando, ni m3s ni menos que el desaffo ultimo de estas politicas 
publicas. 




estros obietivos. 



www.cnc.gob.ar 
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